Zuzana Martinakova

»Pytajme si slovenské*“
[13.10.2017; Radio Aktual; Talk show Zuzany Martinakovej]

Zuzana Martindkova, moderatorka: “Zelam vam prijemné poludnie, mili posluchagi. Pokradujeme v nasom
rozpravani v ramci poludnajsej talk show. Vymenili sa v Studiu Radia Aktual moji hostia. Vitam tu pani Bohumilu
Tauchmanovu z obé&ianskeho zdruzenia Kvalita z naSich regiénov. Ste aj autorkou projektu, velmi zaujimavého,
Pytajme si slovenské. Dobry den, vitam vas u nas.”

Bohumila Tauchmanova, OZ Kvalita z naSich regionov, autorka projektu Pytajme si slovenské: “Prijemny
dobry defi. Ano, projekt Pytajme si slovenské je vlastne stgastou projektu Kvalita z nasich regiénov a taky ten
Zlozity ekonomicky nazov je, je to projekt na podporu stability makroekonomiky Slovenska.”

Zuzana Martinakova: “No vynikajuco. Takze skor, ako sa zacneme rozpravat o tychto aktivitach a o tom, ako
sme na tom v kupovani slovenskych vyrobkov alebo v preferovani slovenskych vyrobkov, tak vyuzijem vasu
pritomnost ako odborni¢ky, ktora sa tejto téme dlhodobo venuje a troSku zaktualizujeme naSe rozpravanie.
Prebieha v Bratislave summit o dvojakej kvalite potravin. Po€uli sme aj v spravach vstup nasSej redaktorky, o ¢om
sa tam hovori, aké zavery by mal tento summit prijat. Ako sa vy na celu tuto tému o dvojakej kvalite potravin v
ramci Eurdpskej Unie pozerate? Pozerate sa na to ako na nejaky krok dopredu? V diplomacii sa to povazuje za
velky uspech slovenskej diplomacie, ze presadila vlastne Slovensko a V4 ako taka tato tému na rokovanie lidrov
Eurdpskej unie a ze teda si tu tému osvoijil aj predseda Eurdpskej komisie Jean-Claude Juncker. Ako sa vy na to
pozerate?”

Bohumila Tauchmanova: “Ja to tak isto povaZzujem za velké vitazstvo diplomacie preto, lebo z méjho pohladu
je etické hovorit to, €o je vo vnutri, s tym, ¢o hovori obal, teda obsah a forma, ako prezentujem ur¢ity vyrobok.”

Zuzana Martinakova: “Aj tejto otazke sa venujete vo vaSich aktivitach, takejto etike pri predavani potravin?
Lebo mimochodom nahodili ste mi velmi zaujimavi tému, pretoze naozaj ta kvalita potravin suvisi aj s istou
etikou v podnikani, v tomto segmente, ze nebudem predavat tym ludom hoci¢o. Malo by to fungovat’ asi na
principe, ze ponukam inym to, ¢o by som si ponukol aj sam sebe. Ako je to s tou etikou v tomto segmente
podnikanie?”

Bohumila Tauchmanova: "No rozpravajme sa o projekte spoloCenskej zodpovednosti. D4 sa povedat, Ze to je
za posledné roky taka moja priorita a mozno misia, s tym, Ze etika v podnikani je vlastne sucastou spoloenskej
zodpovednosti. Ak niekto hovori, Ze je spolo¢ensky zodpovedny, tak si myslim, Ze musi eticky podnikat."

Zuzana Martinakova: “Vidite v tejto oblasti vyroby a predaja tychto vyrobkov uréenych na konzumaciu,
nazvime to tak, vidite to tam dobre s tou etikou alebo naopak?”

Bohumila Tauchmanova: "Som presvedéena o tom, Zze sa zlepSuje. Dbkazom je aj to, ze tato téma sa stala
dokonca témou na urovni Eurépskej komisie a etika je nieCo, k €omu vychovavaju aj projekty spoloenskej
zodpovednosti. Je to aj uloha toho tretieho sektora upozorfiovat na veci, ktoré alebo na témy, ktoré uz su temer
zludovené a povedat ich nahlas. Cize dlhodobo rezonovala tato téma u spotrebitelov a pontkat rovnakd formu s
obsahom je to, Ze nezavadzam spotrebitefa z méjho pohladu."

Zuzana Martindkova: “Co viedlo vyrobcov, ktori teda pontkaju svoje vyrobky na trhu, naozaj dostat u nas
vyrobky ako v Rakusku, v Nemecku, hocikde inde, €o ich viedlo k tomu vébec na zaciatku, Ze zacali vyrabat tie
vyrobky ako keby v dvojakej a nevieme, & v dvojakej, mozno aj trojakej kvalite, &o ich k tomu viedlo? Co bolo tym
impulzom, Ze takto vobec premyslali?”

Bohumila Tauchmanova: “No, stav veci je vzdycky vo vyvoji. Ja by som nerada bola, keby zaznelo hned nieco
také negativne, ze niekoho hned obvinit. Ako Castokrat rezonovali témy ako a nakoniec je to pravda, ze kazdy
narod mé trosku int chut, inu preferuje. Cize na zadiatku mozno bolo aj nieo takéto, ale postupne, ako sa veci
vyvijaju, sa tam mozno pridavali dalSie é¢ka, fudovo povedané alebo iné dalSie pridavné latky na ukor tej
pévodnej. Takze zrejme ten proces, ako sa vyvijal, tak sa mbéze aj naspat zase previnut na ten zaciatok, aby
nieco, ¢o sa tvari, Ze je rovnaké, bolo v skuto€nosti rovnaké.”

Zuzana Martinakova: “Myslite si, Ze to nastane tento trend?”

Bohumila Tauchmanova: “Ja si myslim, urcite, lebo ked sa nie€o vyslovi nahlas, slovo ma straSne velki moc.
A ked to boli len také dohady u spotrebitelov, tak ked sa nie€o potvrdi a naozaj sa prijme to hodnotenie tych
potravin tak, ze niekto nebude méct spochybnit metodoldgiu, tak tym padom ta premena nastane rychlejsie.”

Zuzana Martinakova: “Podme teda k tej kvalite potravin ako takej. Najskér, kym sa pozrieme na nejaké
slovenské potraviny, ako by ste charakterizovali ti dneSnu dobu z hladiska kvality potravin? Lebo dostupnost je
teda obrovska. Bavime sa o naSom priestore, o naSej krajine, pripadne o Eurdpskej unii. Ale ako je to s kvalitou
tych potravin? Co dostavaju ludia naozaj reéine k dispozicii?”

Bohumila Tauchmanova: “Kvalita potravin je nie€o, €o suvisi aj s projektami, s ktorymi robim, aj Pytajme si
slovenské. Suvisi to aj s tym, €o ste sa s mojou predrecniCkou rozpravala...”

Zuzana Martinakova: “No fiha, vyborne.”

Bohumila Tauchmanova: “...velmi Uzko, preto, lebo ja som naozaj pred déchodkom, to nazvem, uvedomujem
si to, Ze to, Co prijimam, to neznamena, Ze len potravu, ale aj dalSie Sportové alebo duchovné aktivity, tak sa nam
odrazia nesmierne na zdravi. Cize zdravie je to, &o si pestujeme uZ od mladi a prave preto sme sa aj
spotrebitelov pytali a dlhodobo sa ich pytame, v rdmci, ja to nazvem ndkupného patriotizmu Slovakov, ktory
vzrasta, Ci by vedeli preferovat’ slovensku potravinu, pokial je rovnako kvalitna ako zahrani¢na a vedeli by za fu
dokonca aj priplatit.”

Zuzana Martindkova: “O tom prieskume sa eSte budeme rozpravat. Ale ked sme pri tej kvalite potravin, tak
naozaj polozim tu otazku, ze takto dostdvame do povedomia ludi a musim povedat, Ze aj ministerka



pédohospodarstva, pani Mate€na sa v poslednom obdobi velakrat takto vyjadrila, aj jej predchodcovia, Ze kupujte
slovenské vyrobky, tam mate zaruku, Ze jednoducho budu zdravé, nezavadné, Ze ich testujeme. Je to takéto
jednoduché? Ja si zase nemyslim, Ze nasi vyrobcovia potravin su nejaki vyrazne odliSni od tych, ktori funguju
véade inde vo svete. Ano, mdZeme mat niektoré normy prisnejsie ako povedzme v inych krajinach, ale da sa to
takto uplne automaticky povedat, Ze mate zaruku v tom, Ze kupujete slovensky vyrobok?”

Bohumila Tauchmanova: “Tak treba povedat na to, Ze slovenské vyrobky naozaj eSte nikdy nemali nejaky
potravinovy Skandal. TakZe za tie roky a je to vdaka aj urcite tomu, Ze mame normy, zo socializmu boli naozaj
jedny z najvySSie postavenych a prisnych. A kedze ¢lenské Staty musia dodrziavat ten zaklad, ktory je napisany v
zakonoch eurdpskych, ale &lenské $taty jednotlivé mozu ist aj nad ramec. A Slovensko ide nad ramec. Cize aj
toto je dovod, preo naSe potraviny méZzeme tak pomenovat vSeobecne, Ze sa dé o ne opriet, su zdraveé, kvalitné.
Ale urcite su aj iné potraviny zo Statov Europskej unie kvalitné a zdrave.”

Zuzana Martinakova: “Cize ked vyrobcovia hovoria, Ze st aZ znevyhodiiovani tymi normami v konkurenénom
boji, tak maju do istej miery pravdu.”

Bohumila Tauchmanova: “No véetko dobré je aj na nieto zIé. T4 fudova slovesnost funguje. Ano, ked mate
normy, ktoré su prisnejSie, tak to zniZzuje naSu konkurencieschopnost. Ale ked sa pozrieme na ten vyvoj
spravania a vnimania svojho zdravia alebo uvedomovania si svojho zdravia spotrebitelmi, tak v tej buducnosti, do
tej buducnosti je to zase vyhoda.”

Zuzana Martinakova: “Ked nasi... Vy ste to tu uz aj spomenuli, Ze ked sa hovori o tom, Ze kupujte slovenské
vyrobky, tak ti ludia na to €oraz viac pocuvaju a su ochotni si aj priplatit. Pri tomto by som sa rada pristavila,
pretoZe nie raz sa aj s mojimi priatelmi o tom rozpravam, Ze prosim ta alebo prosim vas, vysvetlite, ako je mozné,
Ze ja tu z okna vidim pasuce sa stado a to mlieko od tohto stédda je drah$ie ako to, o sa privezie z Moravy, od
Brna alebo eSte nebodaj neviem odkial, z Pol'ska a tak dalej. Ako je toto mozné pri vyrobe potravin?”

Bohumila Tauchmanova: “Tak cenotvorba je velmi zlozity proces. Ona zavisi od vela vstupov, €i uz od ceny
prace alebo od toho, &i u nas to krmivo sa vyrobi za drahSie alebo za lacnejSie alebo drahSie vstupy, ktoré
ovplyviiuju cenu. Ked vyrabate mnozstvo, dajme tomu. Ked vyrabate vo velkom mnozstve, urite je to lacnejSie,
ako ked vyrabate v malom mnozstve. Ale zas, ked vyrabate v menSom mnozstve, mbzete sa o ten dobytok lepSie
starat, dodavat mu kvalitnejSie Cerstvé krmivo, napriklad, nema stres ten dobytok, lebo sa pekne pasie, tak to
mlieko je aj kvalitnejSie. TakZe zas tu ideme t4 cena verzus kvalita.”

Zuzana Martindkova: “A je to pravidlo alebo je to skér v nejakych segmentoch vynimka, Zze slovenské vyrobky
su drahsie ako napriklad tie, ¢o sa dovazaju?”

Bohumila Tauchmanova: “Ja si nemyslim, Zze je to pravidlo. Nie je to pravidlo a do tej, da sa povedat
konkurencie medzi podnikatelmi vstupuje velmi spravne spotrebitel. A prave to, o robim cez projekty Pytajme si
slovenské, Kvalitu z naSich regidnov, je vzdelavanie spotrebitela, aby bol vzdelany, aby vedel a uvedomil si, ¢o si
dava do svojho nakupného kosika, aby vedel to, ¢o robi, aky ma dopad nielen na ekonomiku, ale aj na svoje
zdravie alebo aj na planétu, v ktorej Zijeme. M4 to taky SirSi rozmer to, €o si ten vyrobok, ktory si vloZzime do
nasho koSika, ma tak stradne vela dobrého voci celkovej kvalite Zivota, ktoru Zijeme.”

Zuzana Martindkova: “Bohumila Tauchmanova z obc&ianskeho zdruZenia Kvalita z naSich regiénov je mojim
hostom. Po kratkych spravach budeme pokracovat, dotknem sa uz konkrétne tychto vaSich projektov, aj to, ¢o
teda ste zistili o spotrebitelskom spravani Slovakov. Rozpravam sa so svojim hostom, pani Bohumilou
Tauchmanovou, predsednic¢kou autorkou projektu Pytajme si slovenské z ob¢ianskeho zdruzenia Kvalita z nasich
regionov. Otvorili sme debatu eSte pred spravami o tej kvalite potravin ako takej. Aktualna téma, pretoze prebieha
summit, ako sme poculi aj v spravach. Tak podme teraz troSku na to spravanie slovenského spotrebitela, ¢o je
prefiho dblezité, ako ho vzdelavate a vychovavate k tomu, aby si teda klddol do koSika €o najkvalitnejSie
potraviny a v tomto pripade slovenské. Viem, Ze sa opierate o prieskum agentiry GfK, ktory mapoval velmi
podrobne spravanie sa slovenskych spotrebitelov. Tak ¢o vam ukazal tento prieskum? Ako sa my Slovaci
spravame pri nakupoch?”

Bohumila Tauchmanova: “Da sa povedat, ze nakupny patriotizmus Slovakov vzrasta. Délezité, preco je
dolezité, aby ten nakupny patriotizmus ur€itym spésobom podporovali. Samozrejme nehovorime o tom, aby sme
kupovali len slovenské, ale aby sme kupovali v zdravom pomere slovenské produkty, €i uz v potravinach alebo aj
v nepotravinarskom segmente.”

Zuzana Martinakova: “Co je to ten zdravy pomer?”

Bohumila Tauchmanova: “Ten zdravy pomer ekondmovia uvadzaju okolo sedemdesiat, sedemdesiatpat
percent.”

Zuzana Martinakova: “Dokonca v niektorych krajinach to maju pri tych retazcov aj legislativne zakotvené, Ze
retazce, velké nadnarodné musia predavat, neviem kolko, sedemdesiat percent domacich vyrobkov. Pre€o to my
nemame?”

Bohumila Tauchmanova: “Tak volny pohyb tovarov a sluzieb v Eurdpskej unii zabezpecuje, ze nebude zo
strany Statov protekcionizmus. A ja si myslim, Zze to je spravne preto, lebo to by znizovalo potom konkurencie
snazenia podnikatelov a konkurencieschopnost ich by to znizovalo preto, lebo by sa nemuseli tak snazit.
Konkurencia je uplne najlepSi néastroj na to, aby sme sa snaZili o spotrebitela a prinaSali mu prave to, ¢o
spotrebitel' potrebuje a zZiada, chce. A mozno sa eSte vratim k tomu naSmu prvému vstupu, Ze to, aby ta cena
produktov, ked sme vstupili do tohto demokratického priestoru po revolucii, tak bol velky tlak preto, lebo platy
nasich zamestnancov boli, aké boli, boli niekolkonasobne nizSie, tak sa urcite hfadal aj spésob, ako zabezpedit
vyzivu obyvatel'stva a zaroven, aby bola pestra. Takze hovorim, ja veci nevidim bielo, ani ¢ierno, ale je to trend aj
u nas, ze chceme zit zdravsSie. Nakoniec tejto téme sa venujete uz po¢as celého obeda.”

Zuzana Martindkova: “Ano, je to velmi déleZita téma a este sa jej budeme dotykat podla mfa stale v tejto
diskusii, pretoze nejde urcite len o to, Ze aby kupovali spotrebitelia slovenské vyrobky, ale aj teda ¢o kupuju a ako



kupuju, lebo stéle vieme, Ze ta vyziva nasich fudi nie je velmi zdrava, nie je vyvazena v tom pomere, v akom by
mala byt a stale sa preferuju teda také nezdravsie vyrobky, aj ked su kvalitné. Napriklad méze byt velmi kvalitna
udenina, ale ked niekto je len tu udeninu, tak nemdZzeme povedat, Ze Zije zdravo. Ale podme dalej k tym
spotrebitelskym spravaniam Slovakov v zmysle, o ktorom hovorite, lebo teda ked nie je protekcionizmus, tak asi
vychova toho spotrebitela, to je ta vasa uloha.”

Bohumila Tauchmanova: “A to je presne to, preco tieto projekty vznikli. V 2009, ked sme prijali euro, tak
cezhraniéné nakupovanie nam stuplo az o tridsat percent a to bola prva kampar kvality z naSich regiénov, aby
sme vratili opat’ spotrebitela do naSich obchodov preto, lebo tymto spdsobom sme si velmi zniZovali vlastne nas
Statny rozpocet. A vychova je to, ¢o potrebujeme. Proste sme homo sapiens, tak musime rozumiet tomu, ¢o
robime. A tieto projekty zacali vychovavat spotrebitela, aby si uvedomili ten rozmer svojho nakupovania, Ze tou
kupou doméceho vlastne si pomadhame sami sebe a snaZili sme sa a to je makroekondmia, postupnymi krokmi
vzdelavat' spotrebitela, aby sa vzdy kazdy rok nieo iné dozvedel, Ze pre¢o to ma kupovat. Cize prvé Styri roky
sme i8li s kvalitou z naSich regibnov samostatne a tam sme hovorili, Ze ked nakupi$ slovenské, das pracu v
regione, mdze vzniknut nova fabrika, mdze sa pestovat viac réznorodejSich plodin, méZzeme tym padom
odovzdat cez dane a odvody do Statneho rozpoctu. Tym padom mézeme mat lepSie Skolstvo, zdravotnictvo,
infrastruktiru, teda cesty, na ktoré tak nadavame, a ludia sa zacali postupne menit. A kedZe dnes hovorime o
narodnych dioch na podporu ekonomiky pod nazvom Pytajme si slovenské, ktoré sa vlastne za¢nu buduci
tyZden, tak tu sme uz pristupovali, kedZe ten spotrebitel uzZ nam odpovedal na otazky v tom zmysle, ako sme ho
chceli naudit, aby rozumel tej makroekonomike, tak sme zacali pdsobit uz aj na jeho nakupné rozhodovanie
emocionalnym spbsobom.”

Zuzana Martinakova: “A akymi nastrojmi? Toto ma zaujalo slovo.”

Bohumila Tauchmanova: “Slovo.”

Zuzana Martinakova: “Viete vy aj vykvantifikovat nejako alebo asporn v nejakych zakladnych ramcoch,
parametroch ten vklad do spolo¢nosti, to, €o sa vrati z toho, ked' sa fudia takto orientuju na slovenské vyrobky?
Ako sa to vracia do hospodarstva? Je to vyCislené? Da sa to nejako kvantifikovat?”

Bohumila Tauchmanova: “Da sa povedat, ze ked nakupime vo zvySenej miere rocne ako vSetci obyvatelia o
tristotisic eur viac v prospech domacich produktov, tak vygeneruje jedno pracovné miesto. TakZe je to aj
kvantifikovatelné.”

Zuzana Martinakova: “Podme k tym prieskumom dalej. Co z nich pre vase aktivity este vyplynulo?”

Bohumila Tauchmanova: “KedZe si meriame to, €o sa nam podarilo tym slovom dosiahnut' u spotrebitela, tak
sme zistili, ze urCitym spdsobom narod preSiel z pisomky z makroekonomiky preto, lebo uz nam vo svojich
odpovediach naozaj nad patdesiat percent, niekde az do osemdesiat, devatdesiat percent udava, ze si
uvedomuju, ze ked nakupuju slovenské, podporuju vznik pracovnych miest alebo udrzanie pracovnych miest. Aj
to je dolezité. Potom si uvedomuju, ze takymto spésobom pomahaju slovenskému polnohospodarstvu, slovenskej
vyrobe a takisto, Ze zlepSuju kvalitu svojho Zivota. A eSte hovoria, Ze sa vyjadruju teda, Ze aj t4 pridana hodnota v
tej moznosti kvality kupovat' si kvalitné, domace, tradi¢né je tu tiez vaésina.”

Bohumila Tauchmanova: “Hovori k nim, k tym spotrebitefom tak velmi cestou takych raciondlnych
argumentov. Zda sa, Ze na to po€uvaju. Ale samozrejme musi v tom byt aj nejakd emdcia. Teda vyjadruju aj tuto
emociu, ze teda mame radi to slovenské, td, ja neviem, bryndzu, ostiepky a tak dalej? Je v tom aj taka trosku
emocia na tu narodnu hrdost, nazvime to?”

Bohumila Tauchmanova: “Na zaciatku tejto odpovede chcem povedat, ze my sme potrebovali slovenského
spotrebitela dostat alebo primat k tomu, aby si zacal vS§imat, ¢o je slovenské, €o je zahrani¢né a aby sa to naudil
rozliit. A pravne kampar Pytajme si slovenské je zamerana na vSetky oznacenia, na zaklade ktorych spotrebitel
vie rozoznat od toho tovaru slovenského a zahraniéného, Ze ktory to je, Ze i to je nas alebo zahrani¢ny.”

Zuzana Martinakova: “Ako je to teda oznacované? Je na to nejaka jednotna metodika? Vyrobcovia nieco
dostali ti, €o vyrabaju slovenské vyrobky, nejaku znacku, ktord davaju na svoje vyrobky alebo je to na nich, ako to
oznacuju, ze ide o slovensky vyrobok?”

Bohumila Tauchmanova: “Su na to rézne oznacenia tak isto na Slovensku, ako aj inde v zahrani¢i. Byvaju
sukromné oznacenia, potom su eurépske oznacenia, takzvané narodné oznacenia. Na Slovensku mame presne
ten isty systém prijaty, Ze su tu aj také, ako je Kvalita z naSich regionov, to je vlastne oznacenie obcianskeho
zdruzenia. Mame tu Znacku kvality, €o je zase ministerstva pédohospodarstva a rozvoja vidieka, alebo tu mame
tak isto dalSi Vyrobené na Slovensku, to je tieZ oznacenie neziskového podniku. Takze spotrebitelia to vedia
rozoznavat. Samozrejme pre nejaké také zjednoduSenie, tak sa sa na trhu potom vykrystalizuju tie oznacenia, na
ktoré je spotrebitel najviac citlivy. No a myslim si, Ze uz nam deklaruje spotrebitel to, ze pred tymi siedmimi rokmi
vedelo rozoznat od domaceho a zahrani¢ného iba dvadsat percent populacie a teraz posledné roky je to uz
osemdesiat percent populacie. Cize aj toto je &islo, ktoré nam hovori o tom, Ze nie je zbyto&né vzdelavat
spotrebitela.”

Zuzana Martinakova: “Rozoznanie je jedna vec a nakupovanie je druha vec. Plati toto vysoké ¢&islo, o ktorom
ste teraz hovorili, Ze uz vedia rozoznavat slovenské vyrobky, aj pri tom nakupnom spravani, ze je ochotnych tych
osemdesiat, devatdesiat percent [udi si aj tie slovenské vyrobky kupovat?”

Bohumila Tauchmanova: “Tak toto je taka platforma, taka moznost, ta velka cielova skupina, ktora uz vie
rozoznat, to je vlastne ta primarna vec, Ze to viem rozoznat, a potom ide o to, &i si ngjdem v tom urcitom
segmente to, €0 mam rad a zaroven to viem n3jst aj v tom slovenskom ... Ale tie Cisla nam takisto hovoria, lebo
meriame si mnozstvo slovenského v nakupnom koSiku a meriame to cez Kvalitu nasich regidénov prave, ako ste
spominali, agenturou GfK. A tam, ked to chcem velmi zovSeobecnit, tak za jednotlivé kategdrie tych hlavnych
potravin, ¢o davame do nakupného kosika, to vzrasta priemerne za vSetky kategorie okolo jedna cela pat
percenta rocne. A za urcité kategoérie niekde to je aj dva, tri, Styri, potom to zaCne stagnovat, takze je to je rézne.



Ale da sa povedat, Ze stale toto stupa. V nakupnom koSiku &ize nachadzame z roka na rok viac slovenskych
produktov ¢o do poctu kusov, ale aj nakupenej hodnoty, ¢ize vyjadrenych v eurach.”

Zuzana Martinakova: “V peniazoch.”

Bohumila Tauchmanova: “Ano. Este existuji aj dal$ie pristupy merania slovenského, napriklad na regéloch.
To zase tiez sa medziro€ne meria a je to, keby sme si tak nazorne zobrali, Ze kolko centimetrov z jedného metra
pripada na vystavenie slovenského tovaru.”

Zuzana Martinakova: “Dostatocne flexibilne podla vas reaguju vyrobcovia na také nové trendy? Lebo to s tym
tiez suvisi. Ak chcu od tych ludi, aby kupovali slovenské vyrobky, tak naozaj musia ist' s dobou. A vieme, Ze teraz
mladi fudia preferuju naozaj rézne aj chute, aj teda rézne pristupy k svojmu stravovaniu. Su dostatocne nasi
vyrobcovia flexibilni podla vasich poznatkov?”

Bohumila Tauchmanova: “Ktori by flexibilni neboli a nereagovali by na trendy?”

Zuzana Martinakova: “Nevydrzia.”

Bohumila Tauchmanova: “Jednoznacne by zanikli, nevydrzia. Mame mnohé slovenské spolo¢nosti v oblasti
vyroby potravin, ktoré su aj medzinarodne na najvyznamnejSich férach oceriované a su lidrami vo svojom
segmente s zo Slovenska. Cize da sa prerazit aj zo Slovenska. Musime si naozaj presne vSimat tie trendy.
Generacia Z, ktord nam nastupuje a uz ma peniaze v tom svojom vrecku. A zaroven, pokial su mladsi,
vychovavaju svojich rodicov, lebo rodi¢ia nakupuju to, o ¢o maju zaujem deti a €o im chuti. Tak sa to posuva
jednak k zdravs§im potravinam, aj k zdravsim vyrobkom priemyselnym, a musia mat’ eSte dalSi hodnotovy rozmer
tieto vyrobky. Prave budeme mat konferenciu v utorok na tuto tému, ako podnikat s dobrom, nadnesene
povedané. A kto chce byt alebo kto si postavil taky nejaky ciel vo svojom podnikani, Ze chce byt lidrom alebo na
Spici, tak naozaj sa musi zamyS$lat tymto smerom, ako vyrabat alebo ponukat na svojich pultoch prave tie
produkty, ktoré maju ten SirSi rozmer, &i uz zviazany so zdravim, s pestrostou, so zachranou planéty, ¢o sa tyka
surovinovych zdrojov, vyrobou, ekologickou vyrobou alebo aj to, ako sa spravaju k svojim zamestnancom alebo ¢i
sa nevyuziva detska pracovna sila. Takze tento trend nastal a mohutnie.”

Zuzana Martinakova: “To je velmi zaujimavé, €o ste povedali, ze by mal ten vyrobca zohladhovat aj takéto
povedzme, nazvali sme to uz aj na Uvod, nejaké etické zasady v tom svojom podnikani, ktoré su napriklad velmi
Siroké. A ja spomeniem eSte jednu taku oblast. Tiez sa o nej pomerne vela diskutuje v poslednom obdobi, Ze €i
mate poznatky, Ze toto etické spravanie sa naozaj sa presadzuje vo vac3ej miere. Vela sa hovori o tom, Ze &im
sa kfmia alebo aké podmienky maju viastne pri chove pofnohospodarskych zvierat. Teraz priSla takd iniciativa, Zze
aby sa kupovali vajcia iba z toho volného chovu, nie teda z tych velkych hal, kde vidime tie kurata. A napriklad u
inych zvierat je to tendencia, Ze nemali by sa pouzivat’ pri ich kimeni antibiotika, ¢o uz teda je aj zakazané, ale
tak vieme, ze to vefmi dlho trva, kym sa to bude robit, pretoze naozaj sa to potom dostava do fudského
organizmu a so vSetkymi tymi dosledkami, ktoré tam su. Takze ako je na tom Slovensko v presadzovani takychto
tych novych noriem povedzme, ktoré prichadzaju pri chove predovSetkym zvierat, ktoré su urené potom na
vyzivu?”

Bohumila Tauchmanova: “Ja som stale presved¢ena preto, lebo som obdianske zdruzZenie a robim to prave z
presvedCenia, Ze spotrebitel a obania su tym hybnym motorom a nebude treba ani zakony na takéto nieco,
akurat len treba kontrolovat, &i naozaj, ked vyhlasuje ten podnikatefl, Ze eticky podnikd, ¢i naozaj podnik4. Ako uz
si za¢iname uvedomovat, Ze planéta je jeden velky Zivy organizmus a tak ako my ludia mame svoje zdravie, sa
nam sklada z toho, ako zijeme. Tak aj to zviera, ak ma dobru potravu, sa mu dostava, tak aj ta produkcia z neho
je zdrava. NavySe, ak ma tu psychiku dobru, tak je este zdravSie to, o jeme my potom ako po ziskani z nich. A je
velkou pravdou, ze ked si vezmete, potom mame tie senzorické vlastnosti, teda vieme ich posudit, ked jeme
urcitu potravinu. Napriklad ti, €o su gurmani a maju radi steaky, tak vdm povedia, Ze je velky rozdiel medzi
steakom, ktory je ziskany zo zvierata, ktory Zil v takych Uvodzovkach neludskych podmienkach a zo zvierata,
ktoré je, nazvem to tieZz nadnesene, Stastné a dobre Zivené.”

Zuzana Martinakova: “Bohumila Tauchmanova, z ob&ianskeho zdruzenia Kvalita z naSich regiénov je mojim
hostom. Na chvilo€ku prerusime nase zaujimavé rozpravanie. Prichadzaju spravy, najnovsie. Po nich budeme
pokracovat, eSte sa troSku tych vaSich projektov dotkneme, konkrétne aj tych aktivit, ktoré v oktébri chystate. S
mojim hostom, pani Bohumilou Tauchmanovou z obcianskeho zdruzenia Kvalita z naSich regionov, sa
rozpravame o spotrebitel'skych preferenciach Slovakov, o tom, €¢o maju k dispozicii na trhu, aka je kvalita nasich
potravin. Velmi aktualna téma. Tak troSku sa pristavme pri tych vaSich aktivitach. Od Sestnasteho do dvadsiateho
druhého oktdbra pripravujete nejaki sériu dalsich aktivit. Coho konkrétne by sa tieto aktivity mali tykat?”

Bohumila Tauchmanova: “Tak su to narodné dni na podporu ekonomiky Slovenska, nazvané Pytajme si
slovenské. To znamenad, Ze si ako obcania Slovenska mame aktivne v tieto dni pytat slovenské a nielen v
obchodoch, ale aj v restauraciach, Cize jedla vyrobené, pripravené zo slovenskych produktov a pytat si nasSe
velmi dobré napoje ktoréhokolvek charakteru.”

Zuzana Martinakova: “Vyborne.”

Bohumila Tauchmanova: “Takze toto je vlastne to, Zze zaktivovat obCanov, aby si eSte intenzivnejSie uvedomili
ako je potrebné sa zodpovedne spravat k nakupom.”

Zuzana Martindkova: “Autorkou tohto projektu Pytajme si slovenské ste vy konkrétne. Vy ste to aj vymysleli, aj
ste autorkou toho. Ma to také... tdto kampan prichadza k spotrebitelom s takymi dvomi podtitulmi - Pytajte si
slovenské s rozumom, Pytajte si slovenské s hrdostou. Pre€o pridavate tieto privlastky k tomu Pytajte si
slovenské? Pytajme si, pytajme si.”

Bohumila Tauchmanova: “Na zaciatku sme hovorili, Ze z toho takého ekonomického, racionalneho sme sa dali
na tu cestu emocionalneho, Cize sme hovorili s déverou si pytajme slovenské, s hrdostou si pytajme slovenské.
Lebo jednym z cielov je aj podnecovat taku tu zdravu narodnu hrdost’ u Slovakov, lebo Statisticky nie je to Uplne
tiez idealne u nas. A myslim si, Ze na to velmi dobre spotrebitel reaguje a to su tie potom aj tie impulzivne



nakupy, ktoré podporujeme. Ale zase si myslim, Ze treba tak davkovat ti emoéciu s rozumom. TakzZe opét, ked
sme zistili, Ze uz aj ta emadcia funguje preto, lebo narodné dni pozna jedna tretina, vySe jedna tretina obyvatelov,
Cize az viac ako milion patstotisic ludi a aktivhe sa uZ zapojilo skoro milién obyvatefov. TakZe s takymito
jednoduchymi, ale silnymi slovami vieme dosiahnut ciele, ktoré mame v tomto projekte a jednym z nich je aj to,
aby sa téma nakupovania domacich vyrobkov stala celospolo€enskou a celoslovenskou témou. Preto aj tie
narodné dni.”

Zuzana Martinadkova: “A eSte jeden Udaj je to zaujimavy z toho prieskumu, o ktorom sa rozpravame, z ktorého
Cerpame a citujeme, ze stupa pocet ludi, ktori sa aktivne rozpravaju o potrebe kupit. Toto je asi to, o chcete
dosiahnut, Ze nielen, aby to niekde zachytili ti fudia, ale aby sa o tom aj aktivne v tej spolo€nosti rozpravali a
podnecovali tu diskusiu. TakzZe ten narast je tiez celkom zaujimavy, fudi, ktori sa za€inaju rozpravat o tomto.”

Bohumila Tauchmanova: “Presne tak. Naozaj sa tato téma nakupovat slovenské a preco stala témou, o ktorej
sa hovori nielen v domacnosti, ale aj na pracovisku. Ale ja musim vidiet, Ze s poteSenim sledujem, preto, lebo
som Zena a naozaj chodim nakupovat velké nakupy, malé nakupy, som v tom obchode stéle, s poteSenim
sledujem, ako spotrebitelia hladaju tu krajinu pévodu. Spotrebitelia, ked nakupuju v tandeme, tak sa rozpravaju
naozaj o vSetkych tych veciach, ktoré sme z tej makroekonomiky. TakZe to ma tak vzdycky pohladi zase to srdce,
tu emociu. Ale musim povedat’ a pochvalit aj obchodnikov, Ze vyvijaju aktivity, Ze maju, Ze ich ten spotrebitel
presvedcil, ze mat’ na pultoch domace slovenské je konkurenéna vyhoda a takisto nie je to len v tom obchode, ale
dali sme si merat' aj to, Ze Ci je to konkurenCnou vyhodou ponukat slovenské zo slovenskych surovin, aj v
HoReCa segmente, Cize hotely, kaviarne, reStauracie. A je to naozaj, ze deklaruje spotrebitel, Ze je to prenho
dévod, aby zostal verny alebo navstivil alebo impulzom k navsteve toho nariadenia stravovacieho, kde ponukaju
prave slovenské a tiez to nie je zanedbatelné Cislo. UZ je to nad patdesiat percent, az do tych sedemdesiatpat
percent, podla toho, aku tu mieru sily tej vypovede spotrebitela meriame.”

Zuzana Martinakova: “V tejto suvislosti v tychto sluzbach, v reStauraciach a tak dalej, v tom stravovani sa
Casto hovori aj o tom regionalnom segmente, ze Casto to ti prevadzkovatelia deklaruju tak, ze pouzivaju lokalne
suroviny priamo lokalne, nie uz iba slovenské, ale priamo lokalne. Je to vyznamny faktor v tom?”

Bohumila Tauchmanova: “No nesmierne vyznamny. Ja musim sa vratit k tomuto, ¢o sme sa rozpravali pred
chvifou preto, lebo nie vZdy ur€itd oblast ma viacero tych impulzov, na zaklade ktorej sa posuva dalej. My na
Slovensku nie sme sebestaéni v potravinach a v priemyselnych vyrobkoch, to ani nehovorim. Ale my tymto
nakupnym spravanim davame Sancu vyrast dalsim vyrobcom alebo ur€itym produktom, plodinam v
polnohospodérstve preto, lebo my ten zdravy pomer domaceho - zahrani¢ného eSte nevieme priniest na pulty,
ani keby sme len chceli, preto, lebo my tolko tu nevyrobime, nedopestujeme. A eSte, ako ste mi dala otazku, tak
je to nastroj, s ktorym sa velmi dobre pracuje.”

Zuzana Martinakova: “Mame tu eSte velmi vela udajov z toho prieskumu, ktoré hovoria o tom spravani
spotrebitela a vSade je teda ta tendencia toho narastu. Ja sa spytam takto. Stale sa bavime iba o potravinarskych
vyrobkoch? Alebo uz sa bavime o slovenskych vyrobkoch aj trosku z nejakych inych segmentov ako z
potravinarstva a z toho, ¢o konzumujeme a jeme.”

Bohumila Tauchmanova: “Tak na tuto otazku velmi rada odpoviem preto, lebo Kvalita z naSich regiénov
vznikla prave z potreby, Ze malo sa hovorilo o potravinach, ale vébec sa nehovorilo o nepotravinarskom tovare.
Takze je to, da sa povedat, ze sme to nazvali, Ze je to podpora makroekonomiky, tak to musime aj to slovo spinit
a td makroekonomika su potraviny, nepotraviny, sluzby, Cize tie odbytové kanaly. Tie odbytové kanaly a teraz
vam az odpoviem na tu vasu otazku, regionalne. My vieme dodavat do obchodu &astokrat len na regionalnej
urovni a to je vlastne aj dobré, preto, lebo je to pestré a prave tie hotely, reStauracie, Cize ten HoReCa segment je
prirodzenym partnerom tych lokalnych potravin a lokalnych vyrobkov.”

Zuzana Martinakova: “Ale eSte troSku rozSirme tu moju otazku, ze aké su vaSe skusenosti, ktoré vyrobky
okrem tych nepotravinarskych maju Sancu sa tak najrychlejSie uchytit’ v hlavach tych spotrebitelov, Ze aha, nie je
to len o jogurtoch, syroch a ja neviem, pecive a tak dalej a o tych jedlach v reStauraciach, ale je to aj, ja neviem o
¢om.”

Bohumila Tauchmanova: “Su to hlavne tie produkty beznej spotreby, €o vlastne tak ako jedlo pouzivate kazdy
den, no date si ponozky, puncosky, nejaké to pradlo, obleenie, dalej kozmetika, no vSetko to, s ¢im sa denne
stykate. A ja musim povedat, Zze mame partnera, ktory na zaklade tohto projektu vratil vyrobu na Slovensku na
Slovensko, a takisto sa na jednej tlacovej konferencii vyjadril, Ze poc€as tychto narodnych dni Pytajme si
slovenské vzrastol dopyt a predaj slovenskych vyrobkov v jeho segmente, tom nepotravinarskom az o Styristo
percent.”

Zuzana Martindkova: “Tie sluzby, ktoré ste spominali, teda tovary, sluzby, potravinarstvo na prvom mieste,
potom iné tovary a sluzby su asi také najproblematickejSie v su€¢asnom obdobi. Alebo nie na tom slovenskom
trhu? Pretoze tam mam pocit sluzby, ja neviem, ked si to tak vezmem, Ze tam je to naozaj také obsadené tymi
velkymi nejakymi sluzbami nadnarodnymi a tak dalej v takej o najvacsej miere. Alebo nie?”

Bohumila Tauchmanova: “Potrebuje malych, strednych, aj velkych. Potrebujeme naozaj vSetkych preto, lebo
to zasobovanie je velmi zlozité. Prave ti velki maju moznost zasobovat na celonarodnej urovni a ti mensi zase
mézu byt ako taky dobry zdravy pestry doplnok na tej urovni regionélnej.”

Zuzana Martindkova: “Da sa povedat, Ze Slovensko po tych dvadsiatich piatich rokoch od padu rezimu, &i uz
je to viac, neviem to teraz rychlo, viac to bolo Slovensko, od vzniku Slovenska, ten Cas leti straSne rychlo, Ze sme
presli tou fazou toho takého by som povedala oCarenia vSetkého toho zvonku, toho zahraniéného a vraciame sa
spat’ k nejakym takym zdravym navykom, Ze starajme sa o to najskor, o mame okolo seba, potom o ten Sirsi
rozmer? Da sa to tak povedat, Ze prichadzame do takéhoto obdobia?”

Bohumila Tauchmanova: “Ja by som to prirovnala k takému filmu, ktory sa velmi rychlo preto€i. My sme si
museli prejst skusenostou. Ako naozaj, €lovek si musi prejst skusenostou. Historicka skusenost velmi slabo



funguje, ked sa to len povie. Cize my sme si v zrychlenej faze presli vietkym tym o&arenim, potom nakupovanim
vela, vela, vela, potom krasne obrazky a ja musim povedat a som hlboko presvedéena o tom, Zze sme vSetko
dobehli, aj ako spotrebitel, aj ako vyrobca, aj ako pestovatel, a teraz uz nachadza ten stav, ked si myslim, Ze uz
sme sa v ur€itych veciach vyrovnali a mame Sancu vyrazit vpred a poviem dobyt svet.”

Zuzana Martindkova: “Stacilo by, keby sme ten nas$ trh dobyli najskér, teda myslim z hladiska toho
podnikania, ze stacilo by, keby nasi vyrobcovia dobyli tych svojich vlastnych ob&anov, spoluob&anov a potom by
expandovali. Ale samozrejme, Ze ak su konkurencieschopni, tak expanduju uplne, je to jasné.”

Bohumila Tauchmanova: “Na toto by som povedala eSte, Cize sa vratim k projektu Pytajme si slovenské, je
zaloZeny na synergii spoluprace véetkych Géastnikov trhu. Co to znamena? Je to podnikatel, & uz vyrobca,
pestovatel, je to spotrebitel, je to samosprava, je to Stat. Cize sme v tom vsetci, & uZ ako ked robime
zamestnania alebo ked' si nakupujeme. TakZe tu vieme dosiahnut veci omnoho rychlejSie v tej spolupraci a ja si
myslim, tu ma nezastupitelnu ulohu aj §tat, lebo ma urcité nastroje v rukach, ktoré mézu poméct podnikatefom.”

Zuzana Martinakova: “Tak eSte, blizime sa pomaly k zaveru. Tak toto bude vyborna bodka. Ako hodnotite tu
politiku Statu smerom aj k podpore podnikania, aj k tomu spotrebitelskému spravaniu? A oblikom sa vraciame aj
na zaciatok nasho rozpravania, Ze teraz prebieha ten summit. Je to uspech slovenskej diplomacie. Zhodli sme sa
na tom. Ako v tom pokracovat, aby to nebol len taky vystrel, ktory ano, teraz sa niekde nie€o vyrokuje, normy sa
upravia, ale aby to podnietilo aj rozvoj pri vyrobe slovenskych potravin vyrobkov, ale aj k zmene eSte vys3ej
preferencii tych slovenskych spotrebitelov smerom k nasim vyrobkom? Alebo k zdravym vyrobkom, nazvime to.”

Bohumila Tauchmanova: “Ja si myslim, Zze tak ako to uchopilo ministerstvo pédohospodarstva a rozvoja
vidieka, tak ma to 8ancu dosiahnut nejaky ciel. Ja si pamatdm, v maji sa menila ustava, aby sme zabranili
Spekulativnemu nakupu pbdy, aby pdda nebola kapital. A teraz prave je v parlamente v druhom ¢&itani zakon o
pbde, ktory ked raz ustava nieCo povie, tak sa musi pretavit do zakonov. A myslim si, ze tu je Sanca, aby sme
dali Sancu mladym alebo aj tym, ktori maju zaujem produkovat zdravé lokalne, tak aby mohli mat pristup k péde a
aby aj ten vlastnik sa vedel k tej pode dostat dostatoéne rychlo, ked sa rozhodne na nej produkovat. Cize tu
vidim to, Ci vajce alebo sliepka. No ked chceme mat potraviny, najprv musime ich vypestovat a potom z nich
nie¢o vyrobit. Cize ano, idu na to dobre, aby sme mali $ancu ten podiel, ten zdravy podiel ako spotrebitelia
dosiahnut nasim nakupnym spravanim, ale musia byt aj k dispozicii tie potraviny. TakZe ano, myslim si, Ze je ten
trend velmi dobre nastupeny a ide sa SirSie. Potom ideme na tu kvalitu, presne tak ako v projekte, o ktorom sme
sa rozpravali. A myslim si, Ze §tat ma chranit’ zaujmy spotrebitela a aby nedochadzalo k jeho zavadzaniu.”

Zuzana Martindkové: “Bohumila Tauchmanova z ob&ianskeho zdruZenia Kvalita z naSich regiénov bola mojim
hostom. Dakujem velmi pekne za toto rozpravanie. Ste autorkou projektu Pytajme si slovenské. Tak len
pripomeniem, kym sa rozlu¢ime, vazeni posluchadi, pytajte si slovenské nielen od Sestnasteho do dvadsiateho
druhého oktobra, ale vzdy, kde na to mate prilezitost’ a kde citite, Ze by ste sa chceli takto spravat. Teraz sme sa
dozvedeli, Ze slovenské potraviny s naozaj kvalitné a podporujete aj nasu ekonomiku. Dakujem velmi pekne za
toto rozpravanie. Dovidenia, dopocutia.”

Bohumila Tauchmanova: “Dovidenia, dakujem pekne.”



